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Il marchio di Kering
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L INCASSA SO0 MILIONIL DELFIN DIVENTA PRIMO SOCIO

Piazzetta Del Vecchio

Laccordo di consultazione dell’istituto milanese si avvia verso lo scioglimento. Faro Consob sugli
acquisti e sulle vendite del titolo. Le mosse di Nagel e le conseguenze sulle Assicurazioni Generali

(Capolino, De Mama ¢ Guakiers alle pagine 2 ¢ 3}

ESCLUSIVO/ LA SOLUZIONE DI GUALTIERLE ECCO 1L

MEMORANDUM PER LANCIARE LA LOTTA ALLEVASIONE FISCALE

Anche al bar si paga con la carta di credito

Intesa con Abi e servizi di pagamento per azzerare le commissioni su spese fino a 10 euro

di 0,154 euro
sul dividendo

(Messia u pagina 17)

(Sommello o

paging 4

ma in cambio di nuove strette
su npl e titoli di Stato

(Ninfole a pagme 8)

POSTE ITALIANE INIONE BAN 7 E VIZ CAOS ILVA
In arrivo La Germania apre alla Arcelor ribalta
un acconto garanzia comune sui depositi il tavolo

e chiede anche
Smila esuberi

(Peraa pupra 7)
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Interviste

Dossier Orologi

giovedi 7 novembre 2019

Zenith riparte dalla sua icona

I 50° anniversario di El Primero da ulteriore linfa al marchio, che segna vendite a +18%. «| prodotti
sono sostenuti dal mondo social e web», ha detto Paolo Cappiello, brand director South Europe

12019 & un anno umportante
per Zenith, visto che comar-
de con 1l 507 ds nascita do EI
Primero, modello di grande
portata mnovativa che, con mo-
vimento automalico e grande
peecisione dovuta all ale frequen-
zadelle 36 mula allernamze orane
del bilanciere, ha segnato una
lappa fondlamentale nella stona
della modema arologena da pol-
su. Paolo Cappiello, dasse 1976
con precedenti esperienze con
Chopard e dal 2014 beand direc-
tor South Evrope (It comnpiresa,
dh cur 31 occupava g dal 2000)
del marchao elvetico foedato nel
1865, ha pagtecipalo in prima per-
sona alle imzianive speciali che 1
suno svolle durante wito |'anno.
Esiste un rapporto par-
ticolare tra I'ltalia e
Zenith?
Il mawchuo ha effemvamente un
legame molto pad forte con il mo-
stro paese che con altre part del
mondo, nato sul dato ds fanto chea
nostn oralogs sono entraty, sopral-
o tra gh anen 40 ¢ 1 60, 1n molte
Lamiglee come segnatempo di va-
lore e da ramandare. Per quanto
mi nguard, ho fa11o 1 modo che
guesta bella radmaone s mante-

nesse viva, facendola conoscere ¢
propocendo mode B icomer. Enon
a caso, abbzamo aperto ke celebra-
zion: mondsal per 'anmversano
dell’El Pramero propno in ltala,
con una cera a Milano esclusiva-
mente per SO persone.

Quanto vale il mercato
italiano per Zenith e qua-
le & il suo stato di salute
attuale?

E tra i primi tre in Europa, rai-
nato dalla crescita delbe vendite al
clente Tinale del +18% in quan-
uld nspetto allo scorso anno ¢
concentrate sulle 10 referenze
della core collection, segno della
matuntd del marcluo nspetio agh
anni passai ¢ di un chiente Hinale
sernpire peid allento nes nosto con-
front. C'¢ por equehibro tra sell-m
e sell-oul. sinommo che Moflerta
i prodotto @ adeguata alla domen-
da di mercato.

Che valore ha dal punto
di vista storico e com-
merciale il 50° dell'El
Primero?

Davvero enorme. Celebrare 1
50 anm &1 un meccamsmo che
ha fano la stoaa dell’ orologena,
ha avuto forte impatio cormamer-
clale. E per tann colleziomsu ¢

Paolo Capplelio e El Primero A3B6 Revival di Zenith

I"'occassone d regalarsi un ocolo-
g0 dotato diun movimento erede
del primo e pai preciso (da cur il
nome El Prnmero, scelo perché
suona bene in wite ke lmgue, ndr)
cronogralo astomatxco al mondo
lanciato nel 1969, Magan nel-
la versone Chronomaster da 38
mullimetn, 1l modello oggr qo
venduwto in faba Nel deagho,

durante "anno abbaamo svilup-
palo sopratiutio 3 progetts. A
genmuo ¢ slalo presentsto un co-
fanetio in edizsone Limstata a S0
pezzrcon all imerno tre arologs: la
nproduzzone fedele dello stonco
modello A386, un Chronomasier
2 che monta 'evoluzione del
movimento El Primero a 36 mula
allernamze orane ¢ un Defy 21 con

cronograto al 10” di secondo. A
Baselworld era por stala presen-
tata la mnlogia dell’El Primero
AZR6 in oro gallo, rosa e blanco,
menire a conclusione dell'anno
grubalare verrd lancuala una re-
dizzone fedele dell’El Primero
A3R4, a1l primo a contenere il La-
moso caltbeo 3019PHC.

Pud quantificare i da-
ti che riguardano il best
seller Chronomaster?
Costo d'emtrata della collezione
i 6500 euro, che nlengo essere
il maghior rapporto guality/prez-
20 passibale per un orologio con
movimento cronografico di mam-
fattura. E pot lnea Chronomaster
adetermurure ogen il M delno-
stro business, i crescita nspetlo
al 2018,

E i concessionari?

La rappresentanza del marchuo &
oger alhdata a 38 nvenditon, 1n
leggero calo nispetio al 2018, ma
perfettamente i grado d'offnre
adeguata copertura commerciale
e visimhih qualifscata se Hisica,
aAtraverso le collezion presen-
i negozio sia digitale, con
silt Internet, social network e
campagne pubblicitane on-line.
(nproduzzone rservata)

Strategie

Vacheron Constantin
scommette sul colore

La nuova collezione Patrimony della casa
orologiera di Ginevra accosta le casse in oro
rosa con l'inedito quadrante blu notte satinato

ollezione da ratfinat nten-
ditort, quella proposta da
Vacheron Constantin per
guesta uluma parte dell’anno,
formata da sol: quattro modell:, ma win
emblemanics per la loro valenza estetica
¢ tlecmca. Orologr in sene non limstala,
ma con prezzi che vanano da 20 a 80
mula euro ¢ che quind: s1 collocano nella
fascua alta del mercato, come s addice al
bagaglo di stora e di radizione dicw la
mason s1 i orgoghosamente canco dal
1755, Una data & fondazsone che attesta
per Vacheron Constantn il primato della
Pt antsca manttattura &' orologena anco-
i in athivitd e con la medesima ragione
socuale della fondazione. Un marchio che
contiene 1 cognomi di due profession:-
st i Gamevra, associali per dare vila a
guello che e il sistema produttivo del
seltore prima dell’avvento dell’in-
dustna, ovvero un orologiaio
costrutlore, meccanioo ¢ mate-
matxco, ¢ un imprenditore che
viaggava per il mondo con
il suo prezsoso bagagho. Un
PAlNmMoOnIo unIco, non a ca-
so ricordato dalla collezione
battezzata appunto Patnimony.
la pb rappresentativa d una
marson fondata sulla clas-
s1cild estetsca ¢ eccellenza
meccanica. Questa hinea ¢
sostanzialmente nel catalo-
go di Vacheron Constantin

dall'avvento dell’orologena da polso,
con la novatd di questo hine anno che ve-
de PMinedito accostamento delle casse
1N 0o rosa con qu;ull.mll blu notte sa-
unato e con lavorazione soleil (antca
tecnica per aalluminares 1l quadranie).
Dal punto di vista funzronale, s1 tralta
i un maodello a canca manuale ¢ di un
avtomalico dagh >J'>;>mn molto ndott
(rispetiivamente 6,79 ¢ 855 mullimetn),
dettagho d'eleganza che comporta perd
una certa difhicolth di realizzazione, cui
staggiunge un calendano perpetuo ¢ uno
ongmale grormo-data baretrogrado, con
lancette che ntormano a scatto al punto
i partenza mesi ¢ setiimane finiscono.
(nproduzione nservata)

Vacheron Constantin Patrimony day date

Iniziative

OPENING A BOLOGNA
PER BARTORELLI

Il gruppo da 50 milioni di euro di ricavi
conta su altri sei punti vendita. L'ultima
apertura é la prima in una grande citta

ecisivo cam-

buo di pesso per

Bartorelli gio-

bellerie. ser punt
vendita ¢ un fatturato di
carca SO mulsons di euro,
con " insugurazione d una
grande boutique nel centro
di Bologna, prevesta per
fine novembre. L'ubima
apertura, estate scorsa a
Milano Mamttima, aveva
consulidato ks strategna che
chitferenzs la Garmigha terza
generazione del fondato-
re. con Carlo Bartorelli
presidente e ammmistra-
tore delegato, dalle alwre
sia pur important realtd
dh setioee. Collocazions m
huoght di villeggiatura esclusivi e meta ch
un tunsmo mermazionale (olire a Milano
Mantema e Raccione, anche Corting d' Am-
pezzao e Forte des Mamm oltre Al onginano
meguzio di Pesaro), dove & stalo creato un
upo d'otferta che non aveva precedent.
L'entrata a Bologna rappresenta invece un
oo cambuo dirotla, nvolgendosi a un cone
testo essenzzalmente cittacino ¢ locale, con
gusti ed essgerze molto differenti nspetto i
hoghn & villeggatura, Una sorta di urba-
mzzazione che non per caso ha come meta
tl capoluogo emulano, cited che fa da centro
ch gravita per la zona di pertunenza, nonché
d'ongmne. del gruppo. Inolire, & noonoscula
come capetade di cultura, vive un momento

Carlo Bartorelli e il nuovo store di Bologna

partookemente Vivaoe con Slviti congres-
suals e di business in espansione e conla su
un aeroparto da ben 9 mibion: di passeggen
all'anno. Siuata in Gallena Cavour viceno
a marchn come Prada. Guecd od Hermes,
la nuova boutgue ha un’ampezza di crca
130 metn quadran sviluppats su due hvells
¢ nasce da un progetto a cura dello Studio
Simonetti che 3" insersce. con matenali in-
novativie pregeati, nello sule classico diuno
des luoghs simbolics di Bologna, E con in
concessone una decina dr marchs, tra cus
Bulgari, Omega, Chanel ¢ Hublot. -
compagrat dalle colleziom di gimellena
Rare and umgue firmate Bartorelh. (npeo-
duzione nservata)



