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Speciale Gioielli

Strategie

Gismondi 1754
brillanegliStates

Conilwholesale a+160%, I'azienda miraaincrementare
le porte sia da Neiman Marcus che da Saks. Giada Cardo

ismondi 1754 prosegue nella

traiettoria di crescita grazie

all’ottima performance di tut-

ti i canali e al mercato Usa,
che resta la prima piazza assoluta.
«Sui nove mesi abbiamo gia raggiunto
il fatturato dell’intero ultimo eserci-
zio», ha detto il ceo Massimo Gismon-
di, che negli States mira a incrementa-
re la presenza da
Neiman Marcus e
Saks fifth avenue. 11
prossimo anno,
poi, vedra la luce
un importante pro-
getto in Qatar di cui
il dirigente ha anti-
cipato a MFF.
Com’é andato il
terzo trimestre?
Abbiamo registrato
ricavi oltre 2,6 mi-
lioni di euro, +42%
sullo stesso periodo
del 2021. Al 30 set-
tembre, sui nove me-
si, abbiamo giarag-
giunto il fatturato
dell’intero ultimo
esercizio, con vendi-
te per 9,6 milioni
(+68% sul 2021), il
che ci fa sperare in
una chiusura d’an-
no a doppia cifra.
Quali canali han-
no pesato di piu?
Rispetto al 2021, il
wholesale ¢ il cana-
le che ha performa-
to meglio nel perio-
do, rappresentando
il 37% delle vendite totali. Una forte
spinta arriva dagli Usa (+160%), men-
tre I’Europa si conferma in tenuta sui
tre mesi precedenti. Quanto al retail,
tutti i punti vendita hanno chiuso in po-
sitivo, in particolare Portofino con ven-
dite oltre il milione (+277%).
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Preziosidellalinea Pace
e un collier Gismondi 1754

Da maggio siete da Saks fifth ave-
nue, presto aNew York. Cherisul-
tati ha dato finorala partnership?
Abbiamo avuto subito un riscontro posi-
tivo, cosa che quando silavora conide-
partment store normalmente non & im-
mediata. Siamo presenti negli States
con cinque porte, tra cui Beverly hills
e Miami, e se i numeri del primo seme-
stre 2023 saranno
p051t1v1 potremo
aprirne altre due. A
NY arriveremo du-
rante le feste.
Potete contare
anche su Neiman
Marcus.

Con loro puntiamo a
raddoppiare le doors
gianel 2023, arrivando
adieci. Ci avevano of-
ferto la possibilita di tri-
plicare, ma vogliamo
chelacrescitasiaarmo-
nicaesolida.
EI'ltalia?

Stiamo aprendo «am-
basciate» attraverso il
wholesale, con lo sco-
po da qui a cinque an-
ni di raggiungere i
25-30 concessionari.
Invece, il Middle
east?

Siamo gia presenti a
Dubai e Abu dhabi. La
regione ¢ tra le arene
dove si gioca la partita
dell’alto di gamma,
per questo dobbiamo
esserci. A inizio dicem-
bre, intanto, saremo a
Unique jewellery a Riad.

I riflettori puntano sul Qatar...

In Qatar, assieme a un importante player del
settore, siamo impegnati in un progetto che
vedra la luce nel 2023. L’ obiettivo ¢ svilup-
pare una rete di concessionari e negozi. (ri-
produzione riservata)
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Bilanci

BARTORELLI CORRE
GRAZIE AL RITORNO
DEI TURISTIINITALIA

Viaggiatori statunitensi e anche dall’Est Europa
hanno guidato le vendite di fascia alta. Online
cgntinua aperformare meglio il target medio

che si prepara a chiudere dodi-

ci mesi in salita. «Questo 2022
¢ andato molto bene, sinceramente
non mi aspettavo un anno cosi forte.
Siamo molto soddisfatti in particolare
dei risultati del nuovo store in franchi-
sing di Bulgari a Forte dei Marmi, che
ha dimostrato come nuovi investimen-
ti portino a nuovi rendimenti», ha rac-
contato a MFF il presidente e ceo Car-
lo Bartorelli. «Sul 2023 aleggiano gia
diverse incognite e minacce, quindi sa-
rd molto contento se riusciremo a con-
solidare quanto fatto quest’anno. In ge-
nerale, non sono pessimista». Nel cor-
so dell’esercizio, haillustrato I’'impren-
ditore, il retailer specializzato nella
gioielleriae nell’orologeriaha messo a
segno un forte incremento del fattura-
to, ma anche della marginalita e
dell’utile. Questo in particolare grazie
alla ripresa del turismo. «Nei mesi
scorsi sono tornati tanti americani, e
sorprendentemente anche i russi e in
parte gli ucraini, che hanno dato una
spinta notevole al segmento medio-al-
to», ha precisato Bartorelli. «Per il mer-
cato locale il gioiello ¢ percepito pill
come un bene-investi-
mento, di conseguenza
abbiamo visto approc-
ciarsi anche una nuova
clientela. In generale pe-
ro il consumatore italia-
no ed europeo compra
molto bene nella fascia
piu alta, mentre abbassan-
dosi di categoria le entra-
te sono meno notevoli».
La fascia media, ha pero
chiarito 1’imprenditore,
ha performato molto be-
ne alivello di vendite on-
line. Anche sul fronte
prodotto c’¢ fermento.
La collezione jewelry a
marchio Bartorelli si ¢ in-

quasi tempo di bilanci di fine
E anno per Bartorelli gioiellerie,

Alcunianelli Bartorelli

fatti arricchita con le nuove creazioni
della linea Piramidi, di dimensioni pilt
importanti rispetto alle proposte di lan-
cio di un anno e mezzo fa e con nuove
tipologie. La nuova linea Corona ri-
chiama invece nei suoi gioielli la tipica
corona che adornava gli orologi degli
anni Venti. (riproduzione riservata)
Federica Camurati

Un bracciale firmato Bartorelli

Analisi

Diamanti, offertaa 116 milionidi pezzinel 2023

«llnumero dipietre estratte sitrovaal livello piu basso dalla crisifinanziaria globale del 2009», hanno illustrato
glianalisti di BofA. Inflazione e caro energia mettono sotto pressione la domanda di preziosi. Federica Camurati

Undiamante grezzo

on i rischi legati alla spesa dei consu-

matori, in particolare dopo1’aumen-

to dei prezzi e dei tassi dell’energia,

anche nel mercato dei diamanti1’in-
certezza regna sovrana. E per questo motivo
che gli analisti di BofA-Bank of America han-
no ridotto le loro previsioni sui prezzi dei dia-
manti grezzi «a causa delle prospettive econo-
miche sempre pill instabili che, a nostro avvi-
80, potrebbero avere un impatto sulla doman-
da di beni di consumo discrezionali, ovvero i
gioielli con brillanti». Gli esperti della banca
d’investimento considerano infatti, a livello
globale, i rischi di recessione e i continui ven-
ti contrari del Covid in Asia, mentre I’energia
e I’aumento dei tassi mettono sotto pressione
iconsumatori. Persino dagli Stati Uniti, che fi-
nora sono stati il motore della ripresa po-
st-pandemica, gia giungono i primi segnali di
rallentamento della domanda di lusso. «La
forte domanda del mercato finale ha portato

ad alti prezzi prevalenti e alcuni produttori di
diamanti hanno realizzato, per un breve perio-
do, aumenti dei prezzi superiori al 50% que-
st’anno», hanno spiegato gli analisti. «La do-
manda di diamanti € trainata dagli Stati Uniti,
che rappresentano circa il 50% della doman-
da globale dei consumatori (la Cina rappre-
senta solo circail 14%, ndr). I nostri economi-
sti statunitensi affermano che 1a Fed ha adotta-
to misure energiche per rallentare la doman-
da. Pertanto, consideriamo il rischio che i fon-
damentali del diamante si indeboliscano
quando i consumatori statunitensi saranno
messi sotto pressione dai successivi rialzi dei
tassi». Attualmente, inoltre, I’offerta si trova
al livello pit basso dalla crisi finanziaria mon-
diale del 2009. In quell’anno, infatti, 1’offerta
di diamanti estratti era di circa 104 milioni di
pezzi. L offerta & poi rimasta indietro per di-
versi anni, prima di crescere costantemente fi-
no a 157 milioni di pezzi nel 2017. Da allora,

I’esaurimento e la chiusura delle miniere han-
no ridotto I’offerta globale a circa 107 milio-
ni di pezzi nel 2021. «L.’offerta rimarra bassa
rispetto ai livelli storici. Secondo il nostro mo-
dello, il picco dell’ offerta globale sara di 116
milioni di pezzi nel 2023», ha illustrato Bo-
fA. «I diamanti non sono una merce perfetta,
se paragonati per esempio al rame, pertanto
prevediamo un andamento approssimativo
con il prezzo a -10% annuo nel 2023 (dal
+4%), del +4% annuo nel 2024 (dal +2,5%)».
Gli esperti dell’istituto hanno anche aggiorna-
to le ipotesi valutarie, dal momento che un
rand pit debole ¢ un particolare vantaggio
per i minatori del Sudafrica, e hanno ribadito
il rating neutral sulle azioni Anglo american e
buy su Petradiamonds. Una serie di incognite
aleggiano invece sulla Russia, tradizional-
mente una significativa fonte di approvvigio-
namento di diamanti grezzi con circa il 26%
dell’offerta globale. (riproduzione riservata)



